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DATA Č VISDOM
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ÅRiktig personlig valg ïSkal jeg 

klatre Mt. Everest?Visdom

ÅKjenne til hvordan man 
praktisk best når Mt. EverestKunnskap

ÅEn bok om Mt. 
Everests geologi og 
klima

Informasjon

ÅHøyden på Mt. 
EverestData



DATA Č INNSIKT Č FRAMSYN
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Hva 
skjedde?

ÅDeskriptiv 
analyse

Hvorfor 
skjedde det?

ÅDiagnostisering

Hva vil skje?

ÅPrediktiv 
analyse

Hvordan 
kan vi få 
det til å 
skje?

ÅPreskriptiv 
analyse

V

e

r

d

i

Kompleksitet



DATA Č KUNNSKAP

Rådata

Måldata

Pre-prosesserte 

data

---------------

---------------

---------------

---

Transformerte 

data

Mønster

Kunnskap

Datafangst

Seleksjon

Raffinering og 

spleising

«Data mining»

Tolkning

Transformasjon



AVANSERT
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Chronos AS

ÅProfessor II

ÅPhd.-studenter

ÅMaster-studenter

Forskning

ÅUniversitet i Oslo

ÅHøgskolen i Narvik

Offentlig

ÅInnovasjon Norge

ÅForskningsrådet



METODE

Forretnings-
forståelse

Data-
forståelse

Data-
preparering

Modellering

Evaluering

Implemen-
tering
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Data



START

Lær Utforsk Forbered Utfør
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Formulere relevante forretningscaser

Forstå nytteverdien av Bigdata

Fokus og støtte fra ledelse

Analytisk kompetanse

Teknisk kompetanse

Datakvalitet



BIG DATA/

DATA SCIENCE
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McKinsey Global Institute 2011
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McKinsey Global Institute 2011
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